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Este libro colectivo propone una reflexién relativa al funciona-
miento de los sistemas comerciales dentro de los imperios ibéri-
cos con base en un anilisis en términos de redes sociales. Como
lo remarcan los autores, en el contexto considerado, el comercio
desempeii6 una funcién crucial para el funcionamiento de los sis-
temas imperiales de la época moderna. De hecho, los estudios so-
bre comercios y comerciantes en el espacio atldntico han venido a
ser una linea de investigacién de muy larga trayectoria cuya tra-
duccidn se mide en términos de abundancia bibliogréfica. Basta
recordar los trabajos fundamentados en el concepto de économie-
monde, a la elaboracion del cual tanto aporté Fernand Braudel
y que desarrollaron de manera decisiva tanto P. Chaunu como
I. Wallerstein. La reflexion propuesta por dicha fecunda linea de
investigacidn se acercaba a esta temdtica relativa al comercio co-
lonial en términos de historia global y subrayaba la importan-
cia de las “conexiones” establecidas, tanto por los comerciantes
como por sus agentes de negocios, entre y dentro de los espa-
cios imperiales —y por ende comerciales— considerados. En este
sentido, reconstruir sistemas comerciales tomando en cuenta las
relaciones mantenidas entre sus actores no tiene en si un caric-
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ter marcadamente novedoso. Es cierto que dichos trabajos de los
afios cincuenta y hasta los setenta u ochenta no recurrian al con-
cepto de red social. Sin embargo, lo que reconstrufan eran “es-
tructuras relacionales” superpuestas a “estructuras comerciales”
capaces de permitir la circulacién de mercaderias entre ambas ri-
veras del Atldntico.

Poner en evidencia dicha tradicién historiografica es subrayar
el aspecto “natural” que llevd, a partir de los afios noventa, a los
historiadores del campo social interesados en recurrir al instru-
mento de la red social, a aplicarlo al mundo del comercio: de por
si, considerando el modo de funcionamiento del comercio tran-
satldntico, los comerciantes insertos dentro de los imperios de
la época moderna vinieron a ser un objeto privilegiado para este
tipo de andlisis ya que comerciar antes de que existieran instru-
mentos modernos de comunicacién se basaba sobre la posibili-
dad de tener contactos —o sea relaciones— en espacios diversos y
alejados. De hecho, los trabajos de Z. Moutoukias sobre comer-
ciantes de Buenos Aires al final del siglo xvi11 o los de J. P. Priot-
ti acerca del papel de los comerciantes vascos dentro del imperio
espaifiol desde el siglo xv1, fueron de los primeros en aplicar di-
cho enfoque al mundo del comercio. Desde entonces, se han ido
multiplicando los estudios de esta indole. Este libro es uno de los
numerosos frutos de una colaboracién nacida entre Guillermina
del Valle Pavon, Antonio Ibarra y Bernd Hausberger. Se inserta
en la abundante produccién bibliografica coordinada por dichos
investigadores: desde su primera publicacién colectiva, concreta-
da en 2003, son un total de 5 volumenes y 52 ensayos los que han
salido publicados.

Las contribuciones de este reciente volumen se reparten geo-
gréficamente de la manera siguiente: tres se relacionan con la Nue-
va Espafia, dos con Brasil, una con la feria de Portobelo, una més
con la isla de Cuba, mientras que las dos tltimas ofrecen un acer-
camiento més global sobre el comercio transatlintico colonial.
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Si tomamos en cuenta la distribucién de los trabajos en términos
cronoldgicos, la reparticidn se establece entonces asi: uno sobre el
siglo xv1, dos sobre el xvi1, dos sobre los siglos xvir y xviit y cua-
tro sobre el xvirr. De modo que, tanto desde la geografia atlintica
como desde la cronologia, el libro propone una visién realmente
amplia, completa y bastante equilibrada del objeto estudiado, lo
cual merece ser subrayado ya que no es la regla.

La mayor parte de los textos aqui reunidos propone estudios
de casos enfocados a partir de la nocién de red social. Se puede
por lo tanto considerar que el conjunto de las contribuciones pro-
puestas constituyen estudios empiricos que desarrollan, aunque
desigualmente, una reflexién sobre la pertinencia del instrumento
“red social” para analizar el funcionamiento del sistema comercial
transatldntico en el periodo colonial. Con el riesgo de simplificar
lo que sin duda es méis profundo y complejo, se puede considerar
que todos estos trabajos explican el mismo tipo de reflexiéon que
se puede resumir de la manera siguiente. El hecho de desarrollar
una actividad comercial en espacios lejanos y de cierta enverga-
dura en términos econémicos supone la necesidad de tener socios
capaces de llevar la mercancia a sitios lejanos. El comercio inter-
nacional dibuja por lo tanto una “red comercial” que cubre un
amplio espacio en términos geograficos dentro del cual circulan
las mercancias més variadas, lo cual supone también la circulacién
de capitales, ya sea en efectivo o mediante cartas de pago. La re-
flexion propuesta, desarrollada aqui en los diversos estudios de
caso, consiste en plantearse hasta qué punto la estructura comer-
cial es anterior al establecimiento de lazos personales entre acto-
res o si son los lazos los que preparan y permiten el surgimiento
de la red comercial.

Dentro de este marco general, los autores analizan las relacio-
nes dialécticas que existen entre ambas estructuras, contribuyen-
do una y otra a reforzarse con vistas a garantizar una actividad
econdémica por definicién inestable, incierta y arriesgada. Lo que
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ponen entonces en evidencia los textos aqui reunidos son algunas
de las reglas especificas del funcionamiento del comercio transat-
lantico colonial y sus fundamentos relacionales. Su lectura expone
la necesidad de la presencia de algunas variables que condicio-
nan toda actividad comercial ultramarina. La primera es sin duda
la necesidad de la “confianza”. Si ésta no existe, la posibilidad
de comercio a larga distancia se vuelve casi imposible. De alli
que, como casi todos los autores lo afirman, llega a ser importan-
te en estas redes comerciales la cercania personal. Los miembros
de una “red comercial” son, en primera instancia, miembros de
un sistema relacional que surge de la cercania. De hecho, los tex-
tos exhiben la dimensién “familiar” de estos sistemas relaciona-
les, en un sentido amplio de la palabra, asi como la pertenencia a
grupos sociales o de identidad que favorecen o garantizan cierta
cercania sobre la cual se construye una afinidad: paisanaje, amis-
tad, eventualmente compadrazgo, asi como el hecho de sufrir una
misma marginacidn, tanto social, como cultural o religiosa. Dicho
de otro modo, el imperativo de la confianza incita a buscar en el
entorno al més cercano de los comerciantes, en quien se va a de-
positar la confianza.

Otra de las variables que contribuyen a construir estas redes
comerciales y relacionales es la busqueda de informacién. Comer-
ciar implica siempre obtener, antes que sus competidores, toda
informacién que permita orientar con menos riesgo y més renta-
bilidad las actividades econdmicas contempladas. En este sentido,
una red comercial y de relaciones es fundamentalmente una red
de informacién. De alli la importancia decisiva de la correspon-
dencia comercial, la que ofrece, dicho sea de paso, una riqueza de
informacién incomparable para el trabajo del historiador. La tl-
tima variable que surge de los estudios aqui reunidos es la capa-
cidad de adaptacién a las realidades locales que demuestran los
comerciantes, sobre todo cuando éstos son extranjeros. Se trate
de Sevilla, de Cidiz, de Cuba o de Brasil, los casos aqui estudia-
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dos revelan la necesaria integracidn, y hasta cierto punto la acul-
turacidn, a la realidad local de estos comerciantes venidos de fuera
para lograr mantenerse como comerciantes en un lugar donde son
forasteros. Sin embargo, y muy especialmente los extranjeros, se
preocupan al mismo tiempo por mantener relaciones de solidari-
dad -y por lo tanto de “identidad”- con su grupo de origen, asi
como con aquellos comerciantes que se encuentran en la misma
situacién, asumiendo por lo tanto una cierta discriminacion fren-
te a la sociedad local.

La dimensién empirica de los trabajos reunidos en este libro se
completa con una fuerte inquietud de teorizacién. Varios autores
desarrollan una interesante reflexion al respeto, como es el caso de
Montserrat Cachero Vinuesa, quien fundamenta su trabajo sobre
una compafifa mercantil surgida en Sevilla en 1520 en un anili-
sis de las diversas relaciones que permitieron su establecimiento.
Pone en evidencia que, dentro de un grupo social de caracteris-
ticas bien marcadas y establecidas, surgieron redes mds o menos
estables que no necesariamente obedecian, ni siempre ni sistema-
ticamente, a la ley interna del grupo. Dicho de otro modo, grupo
y red social cumplen con dos légicas que no siempre se corres-
ponden una con otra poniendo en evidencia los mirgenes de ma-
niobra del actor individual. También es interesante la reflexién
llevada a cabo por Bernd Hausberger, quien, en una perspectiva
plenamente microhistérica, demuestra la pertinencia y utilidad de
la categoria de red social para analizar y comprender las estrate-
gias individuales. Lo mismo ocurre con las consideraciones finales
de E. van Young. Su mirada critica del uso, a veces indiscrimina-
do, del concepto de red social viene a recordarnos que su utiliza-
cién es con frecuencia mds metaférica que instrumental. De alli lo
muy acertado de sus comentarios y observaciones acerca de algu-
nas de las contribuciones y sobre todo su esfuerzo para identifi-
car, in fine, un conjunto de nueve criterios que, segin él, definen
una red social desde la perspectiva del historiador.
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No cabe entonces la menor duda de que este libro presenta un
interés cientifico real en el contexto historiogrifico actual. Por
una parte ofrece una serie de estudios de caso que ejemplifican
lo que la categoria “red social” puede aportar para la compren-
sién de las sociedades del pasado. Es cierto que, al limitar la apli-
cacién de dicha herramienta al mundo de los comerciantes, cuyas
caracteristicas son muy especificas, inevitablemente se reduce la
validez y sobre todo la posible exportacion del modelo aqui dibu-
jado. Sin embargo, la solida dimensién tedrica incluida en varios
de los trabajos reunidos en esta obra aumenta de manera signifi-
cativa su interés y sobre todo el provecho de su lectura.
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Los dos documentos histéricos publicados con sus anélisis preli-
minares por Jean-Pierre Berthe y Thomas Calvo constituyen una
importante contribucidn a la historia politica de la Monarquia his-
pénica. Al fin es posible conocer el niimero y la condicién de los
servidores de la corona empleados en las Indias occidentales a me-
diados del siglo xvir o, en palabras de los autores, saber “scon qué
medios funciona la méquina colonial hispdnica?” (p. 30). Mien-
tras que hasta ahora las cifras al respecto eran vagas o inexisten-
tes, en esta obra son precisas y se basan en fuentes confiables, se
presentan de manera critica y son puestas en perspectiva con ayu-
da de otros documentos. Las publicaciones, investigaciones y sin-



